
 



 

 
 

 
БИЗНЕС В ИНТЕРНЕТ 
 
 Как продвигаться в Instagram  

 Как определять из какого источника трафика совершен звонок?   

 Как получать клиентов через магазин на Авито   

 Анкетирование, как важный этап при генерации лидов или суровый, 
естественный отбор владельцев бизнеса.  
 

 Как нарисовать идеальный портрет целевой аудитории? Или то, как 
цвет глаз покупателя может повлиять на его выбор газонокосилки для 
дачи.  
 

 Лид заголовки. Или как успеть впечатлить пользователя 
за 3 секунды? 
 

 Что такое лиды и лидогенерация? И как всем этим пользоваться? 
 

 10 правил лидогенерации. Или то, как не совершать фатальных 
ошибок, привлекая клиентов в свой бизнес. 
 

 Как не ошибиться при выборе специалиста по продвижению бизнеса в 
Интернет.  
 

 15 эффективных инструментов для привлечения клиентов в Ваш 
бизнес 
 

 Как определить, готовы ли Вы к мощному потоку клиентов.  
Или внедряем лидогенерацию в Ваш бизнес. 
 

 Семинар вопрос/ответ. Про франшизы и бизнес  
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КОНТЕКСТНАЯ РЕКЛАМА 
 
 Как использовать Директ Коммандер   

 Генератор объявлений для Яндекс.Директ   

 Как определять из какого источника трафика совершен звонок?   
 

 Как снизить стоимость клика еще до старта рекламной кампании в 
Яндекс Директ  
 

 Карма домена и карма аккаунта в Яндекс Директ  
 
 Умная генерация запросов для контекстной рекламы   
 
 Настройка Google Adwords (переносим кампании из Директа)  
 
 Как настроить ретаргетинг в Яндекс.Директ   
 
 От чего зависит стоимость рекламы в Яндекс.Директ  
 
 Настройка ремаркетинга в Google Adwords: Пошаговое руководство 
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РЕКЛАМА В СОЦ. СЕТЯХ 
 
 Генерация лидов из социальных сетей   

 
 Как продвигаться в Instagram   

 
 Бесплатный генератор картинок для таргетированной рекламы 

ВКонтакте   
 

 Кейс: Снижение стоимости клика с помощью Церебро   
 

 Как настроить рекламу в Facebook   
 

 Ретаргетинг по друзьям ВКонтакте. Как быстро получить первых 
клиентов.  
 

 Социальные сети как источник привлечения лидов   
 

 Умная реклама в сообществах во ВКонтакте   
 

 5 шагов для получения клиентов из YouTube   
 

 Как за 3 минуты запустить таргетированную рекламу во Вконтакте   
 

 Социальные сети как источник привлечения лидов   
 

 Умная реклама в сообществах во ВКонтакте   
 

 Ретаргетинг по друзьям ВКонтакте. Как быстро получить первых 
клиентов. 
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САЙТЫ 
 
 Разбор ошибок на лендингах   

 
 Разбор типичных ошибок на продающих сайтах. Часть 2  

 
 Обзор конструктора лендингов   

 
 Как менять текст на лендинге (базовый html)   

 
 Лид заголовки. Или как успеть впечатлить пользователя за 3 

секунды?   
 

 10 правил лидогенерации. Или то, как не совершать фатальных 
ошибок, привлекая клиентов в свой бизнес.   
 

 10 секретов создания лид-форм с высокой конверсией   
 

 Советы по созданию сайтов с высокой конверсией   
 

 Типичные ошибки конверсии на продающих саи ̆тах   
 

 Как проводить сплит-тестирование   
 

 Как проверить работу верстальщика   
 

 Чек-лист проверки качества сайтов 
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АНАЛИТИКА 
 
 Как определять из какого источника трафика совершен звонок?   

 
 ЛидФест 2015. Разбор сайтов участников   

 
 Чек-лист проверки качества интернет-рекламы  

 
 Как проводить сплит-тестирование   

 
 Анкетирование, как важный этап при генерации лидов или суровый, 

естественный отбор владельцев бизнеса.   
 

 Как нарисовать идеальный портрет целевой аудитории? Или то, как 
цвет глаз покупателя может повлиять на его выбор газонокосилки для 
дачи.   
 

 Лид статистика. Или то, как цифры могут помочь привлекать клиентов 
в Ваш бизнес   
 

 UTM-метки   
 

 Как настроить Яндекс.Метрику 
 

 
 

 

  

http://lead-academy.ru/poleznye-materialy/kak-opredelyat-iz-kakogo-istochnika-trafika-sovershen-zvonok/?utm_source=pdf7
http://lead-academy.ru/poleznye-materialy/lidfest-2015-razbor-sajtov-uchenikov/?utm_source=pdf7
http://lead-academy.ru/poleznye-materialy/chek-list-proverki-kachestva-internet-reklamy/?utm_source=pdf7
http://lead-academy.ru/poleznye-materialy/kak-provodit-split-testirovanie/?utm_source=pdf7
http://lead-academy.ru/poleznye-materialy/anketirovanie-kak-vazhnyj-etap-pri-generacii-lidov-ili-surovyj-estestvennyj-otbor-vladelcev-biznesa/?utm_source=pdf7
http://lead-academy.ru/poleznye-materialy/anketirovanie-kak-vazhnyj-etap-pri-generacii-lidov-ili-surovyj-estestvennyj-otbor-vladelcev-biznesa/?utm_source=pdf7
http://lead-academy.ru/poleznye-materialy/kak-narisovat-portret-ca/?utm_source=pdf7
http://lead-academy.ru/poleznye-materialy/kak-narisovat-portret-ca/?utm_source=pdf7
http://lead-academy.ru/poleznye-materialy/kak-narisovat-portret-ca/?utm_source=pdf7
http://lead-academy.ru/poleznye-materialy/lid-statistika-ili-to-kak-cifry-mogut-pomoch-privlekat-klientov-v-vash-biznes/?utm_source=pdf7
http://lead-academy.ru/poleznye-materialy/lid-statistika-ili-to-kak-cifry-mogut-pomoch-privlekat-klientov-v-vash-biznes/?utm_source=pdf7
http://lead-academy.ru/poleznye-materialy/utm-metki/?utm_source=pdf7
http://lead-academy.ru/poleznye-materialy/kak-nastroit-yandeks-metriku/?utm_source=pdf7


 

 
 

 

РАЗНОЕ 
 
 Маркетинг без бюджета   

 
 Как правильно работать с фрилансерами   

 
 Как менять текст на лендинге (базовый html)   

 
 Учимся планировать день эффективно: Хроноблокнот   

 
 3 мифа об интернет-профессиях   

 
 5 законов взрывного пиара   

 
 ЛидФест 2015 — Олег Баша: E-mail маркетинг   

 
 Как рекламироваться на Avito   

 
 Как определить профессионализм Лид-Менеджера   

 
 ЛидФест 2015 — Руслан Татунашвили: Нестандартные способы 

продвижения   
 

 Как зарегистрировать корпоративную почту в mail.ru 
 

 Правильная регистрация домена (наш опыт)   
 

 Ремаркетинг   
 

 Полезные интернет-сервисы для Лид-Менеджера   
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 Обзор планировщика задач Todoist.com   
 

 Навыки работы с фотошоп: Рисуем портреты Поп-Арт   
 

 Как создать анимированный баннер в Фотошоп   
 

 Удобный инструмент для создания структур   
 

 Скрытые возможности встраивания видео из Youtube 
 

 Чек-лист проверки качества интернет-рекламы   
 

 ИП или ООО? Что выбрать интернет предпринимателю?  
 

 Как выгодно использовать конкурентов в процессе генерации лидов? 
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